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APRIMORAMENTO DOS PROCESSOS
E ACOES RELACIONADAS A ESG

A ampliacao das acdes de empresas comprometidas com a agenda am-

biental, social e de governanca sao recentes e carecem de estimulo para

avancar em todos os niveis da cultura empresarial brasileira. O desafio des-

sa mudancga é enorme, e a livre adesao a essas ideias nao parece ser sufi-

ciente para que 0s conceitos de ESG sejam encarados com naturalidade

pelos empreendedores nacionais. O Instituto UNECS sugere uma partici-

pacao mMais ativa dos orgaos pUblicos no sentido de oferecer incentivos,

capacitacao e metas para as politicas de ESG no Brasil. Assim, sugerimos:

Estimulo ao desenvolvimento de ecossistemas de inovagao sus-

tentavel;

Estimulo ao desenvolvimento de setores que possam agregar
mais valor a producao utilizando-se dos parametros de sustenta-

bilidade;

Estimulo a implantacao da Sociedade 5.0 com o objetivo de me-

lhorar as vidas humanas;

Apoio as entidades representativas do setor do comércio e ser-
vigos a ser tornarem um canal qualificado na defesa de relagdes

sociais éticas e solidarias;
Promogao do espirito cidadao e dos direitos humanos fundamentais;

Promocao e estimulo a iniciativas de inclusao de pessoas com

necessidades especiais;

Definicao das ambicoes estratégicas e iniciativas ESG.
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SEGURANGA PUBLICAE
COMERCIO ILEGAL

Com o aumento da criminalidade, verifica-se também o aumento nos
custos das empresas com protecao do patrimonio, seguros e fretes; me-
nor produtividade dos trabalhadores, restricoes a mobilidade e aumento
da aversao ao risco para empreender. O Instituto UNECS entende que o
papel dos governos € o de coordenar e alinhar as politicas de seguranca
para garantir mais seguranca a atividade comercial e ao cidadao. Assim,

a entidade propode:

B Elaboracao de planos preventivos e estratégicos para a seguran-
Ca em areas comerciais, incluindo a utilizacao de videomonitora-

mento integrado aos servicos de seguranca publica;

B Elaboracao de medidas de combate ao mercado ilegal on-line,

seja por regulamentacao, seja por Medida Provisoria;

B Simplificacao das regras tributarias para reduzir a concorréncia des-

leal entre os negdcios digitais na ilegalidade e no varejo brasileiro;

B Integracao do Sistema Unico de Seguranca Publica com os tribu-

nais de justica nas agcoes contra o comeércio ilegal,

B Participagao de entidades representativas do varejo nos Conse-

Ihos Municipais de Seguranca PUblica.
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. INFRAESTRUTURA E LOGISTICA

Armazenamento, controle de estoque, velocidade na entrega de pro-
dutos e conectividade adguiriram importancia central na atividade co-
mercial. O Instituto UNECS acredita que é necessario gue haja um esfor-
co de investimento na infraestrutura e logistica do pafs, nao s6 no que
diz respeito a infraestrutura fisica, mas também nos procedimentos de

controle da circulagao de mercadorias. Por isso, propoe:

B Desenvolvimento de programas estadual e/ou federal de revitali-
zacao de territdrios ou corredores comerciais, observando as espe-
cificidades e realidades de cada municipio, considerando parcerias
com a iniciativa privada e financiamentos publicos federais, estadu-

ais ou Municipais;

B Apoio as Politicas PUblicas e Parcerias PUblico-Privadas de melhoria
da mobilidade, incentivando a participacao de liderangas do varejo
local em iniciativas que melhorem o fluxo de pessoas e veiculos nas

cidades;

B Incremento de investimentos e programas em infraestrutura volta-

dos para a modernizacao de portos e recuperagcao de estradas;

B Padronizacao das obrigacoes tributarias acessoérias vinculadas ao

transporte;

B Simplificacao e digitalizacao das acoes de fiscalizagcado nos meios de

transporte de carga;

B Digitalizacao do monitoramento do transporte de carga da origem

ao destino.

a DIALOGOS UNECS

v




DIGITALIZACAOE _
DESBUROCRATIZAGAO DO ESTADO

A economia brasileira acumulou, ao longo das Ultimas décadas, um
conjunto de ineficiéncias que tem prejudicado a competitividade do
setor produtivo. Estas distor¢cdes dizem respeito as condicdoes que a bu-
rocracia estatal impode ao setor produtivo e, portanto, independem das
estratégias empresariais. Sao causadas principalmente por deficiéncias
em fatores sistémicos que somente podem ser corrigidas com politicas
de Estado que foguem em simplificagcao e digitalizacao dos servigos do

Estado. O Instituto UNECS sugere:

B Aperfeicoamento, expansao e aceleracao do processo de inte-
gracao do sistema da RedeSIM, que permite abertura, fechamen-
to, alteracao e legalizacao de empresas de forma simplificada e

desburocratizada;

B Simplificacao, digitalizacao e agilizacao da abertura, alteracao e
extincao de empresas no Brasil, de forma que esses procedimen-

tos possam ser realizados em um dia;

B Aperfeicoamento do Mapa de Empresas do Brasil de modo a au-
xiliar empreendedores a realizar analises de mercado por meio de

informacoes geograficas das empresas brasileiras.

Por estarmos tao proximos tanto dos empresarios quanto dos cidadaos
brasileiros, conhecemos de perto o0s problemas que assolam o Brasil,
principalmente os dos segmentos do comeércio e servicos mais afeta-
dos pela pandemia. Assim, temos consciéncia de gue essas sugestoes

podem contribuir de forma decisiva em prol de uma boa gestao admi-
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nistrativa que gerarad oportunidades de negdcio, de investimento e de
crescimento, principalmente para o pequeno empreendedor. A UNECS
€ a favor da eficaz defesa do estado de Direito, com vigilante respeito
ao principio basico da livre iniciativa, com preservacao e aperfeicoa-
mento do ambiente de plena seguranca juridica. Contem com o Institu-
to UNECS para que, juntos, sigamos trabalhando pelo desenvolvimento

do nosso pals.
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ASSOCIAC;AO BRASILEIRA DE
ATACADISTAS E DISTRIBUIDORES (ABAD)

Q

Criada em 23 de novembro de 1981, em Sao Paulo, a ABAD tem como
objetivo promover o desenvolvimento da cadeia de abastecimento do
Canal Indireto em todo o territdrio nacional, incentivando o intercambio
entre indUstria, varejo independente, prestadores de servicos e empresas

do segmento.

Com abrangéncia nacional, representa as empresas atacadistas e distribui-
doras que comercializam produtos alimenticios industrializados, candies,
bebidas, produtos de higiene pessoal, limpeza doméstica, produtos farma-

céuticos, de perfumaria, papelaria e material de construcao, entre outros.

Diariamente, a ABAD atende mais de 1 milhao de pontos de venda em to-
dos 0s 5.570 municipios brasileiros. Gera mais de 450 mil empregos diretos

e 5 milhoes de empregos indiretos.

Redes Sociais:

I} @abaddistribuidores

@abad_brasil

m https:/www.linkedin.com/company/abadbrasil/
2 @AssociacaoAbad

) https:/www.youtube.com/user/ABADbrasil

Leonardo Miguel Severini
Presidente da ABAD
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ASSOCIAQAO BRASILEIRA DE
SUPERMERCADOS (ABRAS)

Criada em 11 de novembro de 1968, a ABRAS atua em rede com as 27 ASSO-
ciagOes Estaduais de Supermercados afiliadas, sempre com foco na evolu-
cao das lojas, além de estimular o saudavel intercambio com os fornece-
dores e o esforco dirigido ao melhor atendimento aos consumidores e a

evolugao do mercado de consumo brasileiro.

Entidade nacional com sede em Sao Paulo e escritério em Brasilia, repre-
senta o setor de autosservico no Brasil, gue responde por mais de 7,5% do
Produto Interno Bruto (PIB) do Pafs e um faturamento de RS 554 bilhdes
em 2020. Uma forca que gera mais de 1,8 milhdo de empregos diretos e
abrange mais de 3 milhdes de colaboradores. Contando com mais de 90
mil lojas fisicas e mais de 28 milhdes de visitacdes por dia, representa 85%

do abastecimento nos lares brasileiros.

Redes Sociais:

i) @abrasportal

@portalabras

m https:/www.linkedin.com/company/abras/
2 @portalabras

) https:/wwwyoutube.com/c/portalabras
(+5511) 3838-4545

) https:/www.flickrcom/photos/abrasnet/sets/

Joao Carlos Galassi
Presidente da ABRAS
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ABRASCE

ASSOCIAGAO BRASILEIRA
DE SHOPPING CENTERS

ASSOCIAQAO BRASILEIRA DE
SHOPPING CENTERS (ABRASCE)

Referéncia no setor varejista brasileiro, a ABRASCE foi fundada em 1976 e
atua para o fortalecimento e para o desenvolvimento do setor e pela de-

fesa dos interesses dos shopping centers.

Sediada em Sao Paulo com escritério em Brasilia, a ABRASCE conta com o
suporte de um conceituado e experiente Conselho Diretor formado pelos

principais empresarios do setor.

Com aproximadamente 400 associados, a entidade oferece um amplo
acesso a beneficios, tais como assessoria juridica, eventos, seminarios, con-
gressos, cursos de capacitacao e pesquisas de mercado. Contabiliza um
total de 620 shoppings, 112.738 lojas e mais de 1 milhdo de empregos gera-

dos em 2021.

Redes Sociais:

ﬂ @abrasceshoppingcenters

@abrasceoficial

) @abrasce

(+5511) 95628-8548

m https:/www.linkedin.com/company/
abrasce-associa-o-brasileira-de-shopping-centers/

£ nttps:/wwwyoutube.com/c/CanalAbrasce

Glauco Humai
Presidente da ABRASCE
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ASSOCIACAO BRASILEIRA
DE BARES E RESTAURANTES

ASSOCIAQAO BRASILEIRA DE BARES
E RESTAURANTES (ABRASEL)

Fundada em 1986, a ABRASEL € uma organizacao de cunho associativo
empresarial gue tem como missao representar e desenvolver o setor de
alimentacao fora do lar (AFL), facilitando o empreender e melhorando a
qualidade de vida no Pals. Com bares e restaurantes presentes nos 5.570
municipios brasileiros, o setor congrega 1,2 milhao de negdcios, repre-

senta 2,7% do PIB e gera 6 milhoes de empregos diretos em todo o Brasil.

O setor de AFL € o0 gue mais emprega nacionalmente e conta ainda com
um enorme potencial na geragao de mais postos de trabalho, principal-
mente as oportunidades de primeiro emprego e a absor¢cao de mao de
obra nao especializada. Estima-se que, com seus negdcios, mais de 2 mi-
Ihdes de empresarios geram emprego, fommentam a gastronomia brasileira,
oferecem a populacao alternativas de lazer e promovem mudancas positi-

vas nas vizinhangas em que seus estabelecimentos estao localizados.

Redes Sociais:

{1 @AbraselBrasil

@abrasel_

m https./www.linkedin.com/company/abrasel
£2 @abraselbrasil

(o] https:/www.youtube.com/c/AbraselBrasil

Paulo Solmucci
Presidente da ABRASEL
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AFRAC

ileira de
para o Comércio e Servigos

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE AUTOMAGAO
PARA O COMERCIO (AFRAC)

Fundada em setembro de 1987, a AFRAC foi inicialmente criada para re-
presentar os interesses de fabricantes e revendedores de equipamentos
para o setor. Unindo esforcos e se engajando a outras entidades para
fortalecer o segmento no Brasil, tornou-se uma instituicao multissetorial

sem fins lucrativos.

Em 2015 teve sua denominacao social alterada para Associacao Brasileira
de Automacao para o Comeércio, possibilitando maior representatividade
de todos os setores. Atualmente, abrange fabricantes de equipamentos de
automacao e de periféricos, software-houses, distribuidores e revendas,
empresas de suprimentos do segmento de papel e de coleta automatica
de dados e radiofrequéncia (AIDC/ RFID), mobilidade, meios de pagamen-

tos, startups, certificadora digital, além do comércio varejista.

Redes Sociais:

£ @afrac.oficial

@afrac.oficial

2 @AFRAC_Oficial

m https:/www.linkedin.com/company/afrac/
) https:/www.youtube.com/user/AFRACOficial

Paulo Eduardo Guimaraes
Presidente da AFRAC
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ASSOCIAQAO NACIONAL DOS COMERCIANTES
DE MATERIAL DE CONSTRUQ/RO (ANAMACO)

Fundada em dezembro de 1984, a ANAMACO é uma entidade de classe
sem fins lucrativos que funciona como interface entre os 6rgaos governa-
mentais e as Acomacs (40) e Fecomacs, (2) demais entidades, fabricantes e

comerciantes de material de construcao.

Seu papel é desenvolver acdes junto ao poder pUblico e apresentar sugestdes
e projetos que tém por objetivo aumentar as vendas de material de constru-
cao. Tem promovido, com éxito, o desenvolvimento do setor e do pais como
um todo. Em 2021 contabilizou faturamento RS 202,31 bilhdes — aumento de
real de 4% em relacao a 2020. Detentor de um mercado encorpado, o setor
tem 129.812 lojas instaladas em todo o pais, € parte integrante do complexo
denominado de ConstruBusiness, que representa 9,1% do PIB brasileiro; e gera

11 milhdo de empregos diretos e 0,4 milhao de vagas indiretas.

Redes Sociais:

i) @oficialanamaco

@anamacooficial

m https:/www.linkedin.com/company/anamaco-oficial/
2 @anamaco

) nttps:/www.youtube.com/c/AnamacoOficial

Geraldo Defalco
Presidente da ANAMACO
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CONFEDERAGAO DAS ASSOCIAGOES
COMERCIAIS E EMPRESARIAIS DO BRASIL

CONFEDERAGAO DAS ASSOCIAGOES
COMERCIAIS DO BRASIL (CACB)

Fundada em 11 de junho de 1912, a CACB é formada por 27 federacoes,
representantes de cada um dos estados, que agregam 2.300 associacoes
comerciais e empresariais que associam, por adesao voluntaria, mais de
2 milhdes de empresarios em todo o pafls, pessoas juridicas e fisicas, de

todos os setores da economia.

E uma organizacao multissetorial que representa e expressa a opiniao in-
dependente de empresarios do comércio, inddstria, agropecuaria, servi-
cos, financas e profissionais liberais, de micro, pequenas, médias e grandes
empresas. Como 89% dos associados sao micro e peguenas empresas, a
entidade se volta para esses agentes da economia, responsaveis pela maior
parte dos empregos gerados no pails. A CACB tem atualmente 2 milhdes de
associados, representa cerca de 5% do PIB, um faturamento de mais de RS

340 bilhdes anuais e gera cerca de 5 milhdes de empregos.

Redes Sociais:

) @cacbnoticias

@_cacb

) @cacbnoticias

(o] https:/wwwyoutube.com/cacbnaoticias

Alfredo Cotait Neto
Presidente da CACB
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CON FEDERAQAO NACIONAL DE
DIRIGENTES LOJISTAS (CNDL)

Fruto do idealismmo de empresarios lojistas, que desde 1955, com o surgi-
mento da primeira Camara de Dirigentes Lojistas, esforcavam-se pela cria-
cao de uma entidade de classe de nivel nacional, a Confederacao Nacional
de Dirigentes Lojistas (CNDL) foi fundada em 21 de outubro de 1960 e tem
como objetivo basico representar o segmento nacionalmente, em todas as

areas que estejam ao seu alcance.

A CNDL se integra as autoridades governamentais, buscando a obtencao
de meios que permitam o fortalecimento da livre iniciativa, a diminuicao
da burocracia, a reducao da carga tributaria, a defesa das reivindicagcdes
de interesse dos lojistas e, sobretudo, contribui para o crescimento e de-
senvolvimento do pals. Representa 5% do PIB brasileiro, gera 4,6 milhoes
de empregos e fatura RS 340 bilhdes por ano. Mais de 90% de seus asso-

ciados sao Micro e Peguenas Empresas.

Redes Sociais:

£ @sistemacnd!

@sistemacndl

m https:/www.linkedin.com/in/cndl/
£2 @sistemacnd!

) https:/www.YouTube.com/CNDLBrasil
D nhttps:/www.Flickr.com/cndlbrasil

José César da Costa
Presidente da CNDL
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UNECS

UNIAO NACIONAL DE ENTIDADES
DO COMERCIO E SERVICOS

www.unecs.org.br

@unecsoficial

<Jolle

@unecsoficial
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assessoria@unecs.org.br



